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Gesundheit & lvtedizin

Mester-Absolvent/innen feiem am t. luti bei Deloilte, Festredner Peter
Drobit- tEad of Bnnd l4a

Integrierte Kommunikation als wettbewerbsfaktor

c ots
23.06.2009 17 t3t.o2 - Geprüfte Lobbyisten/Lobbylstlnnen und
lilarketingexpert/innen feiern ihren abschluss üaster of Arts Integrierte
Kommunikätion - nach 4 berufsbegleitenden Semestern b€lm bfi wien.

( l i ve -PR.com)  -

Mi t  2009 haben dann 130
Absolvent/innen mit Master of Arts mit den 2 Schwerpunkten PR ("PRVA-
geprüft")/Lobbying &Public Affairs und Angewandtes I'larketing &BwL abgeschlossen.
Die Teilnehmer/innen kommen aus unterschiedllchen Eranchen/B€tri€ben, KMUs,
lnter/nationalen Konzernen, der Autoindustrie, Telekommunikation, aus PR_ und
werbeag€nturen, verlagen, Kulturelnrichtungen, Non-Profit-Organisationen, Banken,
steuerberatungskanzleien, Hotels, Fluggesellschaften, Medien und öff€ntlichen
lnstltutlonen wie Ministerien oder Städtschulrat. Aber auch elnlqe Frauen nutzen die
Karenzzeit für ihre Weiterentwicklung.

Warum brauchen unternehmen Int€gri€rt€ Kommunikation IK?

IK wird in Kr isenzei ten wicht lqer,  da die Gefahr widersprüchl icher aussagen wächst ,
wenn die interne und externe Kommunikation nicht vernetzt wkd. Dürch
verb€sserung der z ie lgruppenansprache können Kost€nsenkungspotenzla le und
lJmsatzsteigerungen erreicht werden, "PR ünd llark€ting zu trennen, lst längst
überholt, Dopp€lgl€isigkeiten werden durch IK vermieden. Nicht zuletzt bletet IK
orlentierung und Identifikation der l,4itarbeiter/lnnen," so Dr. Erich Ger€tschlaeger,
wissenschaftlicher Leiter d€r Maste ehrgänge des bfl Wlen.

Branding und htegrlerte Kommunikation?

Die Bedeutung der llarke In unslcheren zeiten steigt, w€nn man we,ss, "dass die
l'1arke zu den wertvollsten immaterlellen Gütern gehört und bei Konsumenten sofort
Emot ionen. Bi ld€r,  lnformat ionen, lnhal te hervorruf t .  Marken hab€n somit  d ie
w€sentliche Funktion d€r Orientierung in der Vielfalt der Angebote. Daraus ergibt slch
schlüssig, dass die lvlärke und ihr wert essentielle Bestandteile der
Unternehmensführun9 sein müssen," so Peter Drobil. Um das vertrauen in das
Unternehmen und dle l.4arke herzustellen, sind laut Drobil nicht nur kreative
Einzel le istung€n gefragt ,  sondern mehrdimensionale Kommunikat ionsstrategien,
kont inuier l iche Ansprache der Konsumenten bzw. z i€ l9ruppengerechte Kampagnen.

Deloitte-Studie: Inv€stition in Führungskräfte und Kommunikation?

Nach den Ergebnlssen der aktuel len studie von Deloi t t€ in Kooperat lon mlt  oer
Standard geht es ln den befragten Unternehmen um die Bälance zwlschen
Personalabbau und Mitarbeiterbindung. P€rsonalmanagement gewinnt an Bedeutungr
und bemerk€nswert dabei ist. dass viele Unternehmen auf erfahren€ l'litarbeiter/innen
setz€n und gezaelt in Development-lilaßnahmen der Führungs- und Schlüsselkräfte
investieren. Informations- und Kommunikationskompetenzen werden b€sonders j€tzt
von den Führungskräften gefordertl

Was bringt dle Ausbildung Integrierte Kommunikation?

"Denkefl in Kat€gorien der tK förd€rt die Entwlcklung von Strategien, die darauf
abzielen, das unternehmen mit den Augen der Kunden zu betrachten und
Kommunakationsprozesse so änzul€gen, dass Selbstbild und Fremdblld
tiberelnstimmen. Interdiszaplinäre Kompet€nz im Bereich l4arketing, PR {ind Werbung
lst  dazu elne notwendige Anforderung an Kommunikat ionsmanager/ lnnen und
Führungskräfte," e*lärt Geretschlaeger.

Das Spezielle der bfi wien Ausbildung ist d€r Schwerpunkt PPJLobbying. "In zeit€n
der wirtschaftskris€ schaut alles Richtung Staat. Der Dialog zwisch€n öffentlicher
Hand und Unternehmen wird wi€htig€r, Inter€ssenv€rtretung gewlnnt an Bedeutung.
llit dem Masterlehrgang lntegrierte Kommunikation bekommt man dafür eine
qualitativ hochwertige und professlonelle ausbildung," davon ist Fery Thierry,
Politikb€rater und Lehrgangsleiter ilberzeugt,

Ab Herbst wird der l4asterlehrgang Integriene Kommunlkatlon lnnerhalb der n€uen bfi
Wjen Akademi€ angeboten (2 Semester Akademische/r  Kommunikat ionsmanager/ ln,
2 aufbauende Sem€ster f4asterabschluss).  Die Tei lnehmer/ innen, d ie keine oder
ger inge B€rufserfahrung im B€r€ich Kommunikat ion mltbr lngen, können mit  der
Diplomausbildung Kommunikationsasslstent/ln starten (2 Semester).
Informät ionsabend: 3.9,2009, 18.00 Uhr
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Di€ Vertreter/innen der l\'ledien sind herzllch zum Abschlussev€nt lvlast€. of Arts
eing€laden! Begrüßungi Ma9. Herbert Kovar/ Partner von D€loitte, Dr. Herwlg Stage/
GF bfi wien, Stat€mentsr Dr. Erich Geretschlaeqer und Absolvent/innen, Festrede:
Peter Drobl f ,  Übergabe d€r t  rkunden an die Absolvent / lnnen Datum: 1.7.2oo9, ab
18r00 uhr ort: Deloltte /Freyung Renngass€ 1, 1010 wi€n

Rückfragehinw€is:
1"1a9. Gabriele lvlasuch, bfi Wi€n, 1034, Alfred-Dalllnger-Platz 1, mailto:g.mäsuch@bfi-
wien,or,at, wr!r!-bli:r.ie!.a1, www.bfi-wienäkäd€mie-ät
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I  serv ice  GmbFl  ges ta t te t .  Für  den Fa l l ,  dass  s ie  d ie  Inha l te  von APA-oTs
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über den oTs con!ent-Pärtnerschaftsservice unter htlp://www.ots.at oder rufen 5ie
Tet .  ++43 l (0 )1 /36060-5320,
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